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SEGMENTO: Educacéo Basica

CATEGORIA: Responsabilidade Social

TITULO DA PRATICA:

FourC in Action: Criando uma Cultura de Empreendedorismo Social

1. PRATICA EFICAZ DE GESTAO EDUCACIONAL.
1.1. Historico da pratica eficaz.

A préatica surgiu no primeiro ano de nossa escola, em 2009. Neste contexto,
planejamos como seria desenvolvida a formacdo da nossa comunidade por meio de
praticas de responsabilidade social e ligadas aos nossos pilares: Colaboracéo, Cidadania,
Pensamento Critico e Cultura (os 4 Cs que ddo nome a nossa instituicdo e conectada a
nossa Missao que é “formar pessoas com motivagédo e o desejo de aprender para sempre
e ensinar o outro”).

A visdo da equipe dirigente era clara e até hoje norteia nossas acdes: como promover
0 exercicio do empreendedorismo social, 0 envolvimento com a comunidade externa e
vivéncia de préticas sustentaveis sem cair em praticas assistencialistas? Como exercitar e
formar, nos alunos e em nossa comunidade, a Consciéncia Global com Responsabilidade
Social, Lideranga, Protagonismo e Educacéo Financeira?

Assim, naguele ano, a equipe dirigente e um grupo de pais e funcionarios se
reuniram para compor a Associacao FourC e pensar em acfes que pudessem colaborar no
aprimoramento do processo educacional, na assisténcia ao escolar e na integracéo familia-
escola-comunidade, propondo-se a programacdo de atividades que envolvessem a
participacdo conjunta de pais, professores e alunos; visando promover a ampliacdo do nivel
de consciéncia das pessoas, transformando, assim, a percep¢édo de mundo e fazendo com
gue os individuos tenham uma conduta cada vez mais solidaria e humana.

Foi nesse mesmo ano que tivemos entdo os primeiros bazares. O “Bazar Limpa
Casa” (em abril), pensando inicialmente em suprir as necessidades relacionadas a chegada
do inverno, nas instituicbes que atendem a idosos. Ja o “Bazar da Crianga” acontece em
setembro, para que possamos fazer a entrega de doacdes no més da crianca para
instituicdo de apoio a infancia, como creches filantropicas.



1.2. Objetivos da prética eficaz:

e envolver toda a nossa comunidade em a¢des que promovam empreendedorismo
social, colaboracéo, corresponsabilidade, sustentabilidade e cidadania;

e utilizar os bazares como oportunidade para exercitar e solidificar conteudos
conceituais curriculares, procedimentais, atitudinais, habilidades executivas e para o
século XXI;

e levantar receita para a compra de materiais em prol de entidades selecionadas pela
Associacéo 4C;

e fortalecer varias instituicdes filantropicas de nossa cidade, de modo a apoiar a
autonomia e o trabalho que realizam.

1.3. Publico alvo atingido.

O alcance de nossas a¢fes com os bazares é amplo. Cada um deles, apesar de
terem objetivos formativos e valores semelhantes, seguem dinamicas diferentes e atingem
seu publico de diferentes formas.

O “Projeto Bazar da Crianga” tem como publico alvo os 483 alunos da nossa
escola (da Educacédo Infantil ao Ensino Médio) que organizam, promovem, compram e
vendem brinquedos entre si e criancas assistidas por entidades sociais que serao
atendidas com doacdes que serdo compradas a partir da receita do bazar. As doacdes sao
para as instituicbes com o foco no atendimento as necessidades coletivas. Assim, ndo é
dado um brinquedo para cada criangca, mas géneros diversos como: geladeiras,
ventiladores, moveis, bebedouros, jogos, livros e brinquedos que, por exemplo, podem
compor uma brinquedoteca na instituicao.
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Ja o “Projeto Bazar Limpa Casa” tem alcance maior. Seu publico-alvo atinge nossa
comunidade interna, alcancando aproximadamente 700 pessoas (entre alunos, pais e
profissionais da escola) e ampla comunidade externa que compra no bazar. Os
resultados impactam instituicdes filantropicas de nossa cidade que recebem doacgbes



compradas pela Associacdo FourC com o resultado deste bazar (ndo se restringindo
aquelas ligadas a infancia como o Bazar da Crianca).
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1.4. Descricdo das Atividades implantadas.

Os dois bazares que escolhemos apresentar tém vAarios pontos comuns e outros
particulares. Assim, relataremos inicialmente em que eles se assemelham e prosseguimos
com suas particularidades. Os nossos bazares comecam com doacdes, com o desapego,
guando nossa comunidade olha em seus pertences quais itens podem ser doados para
serem vendidos nos bazares e terminam com doacdes de produtos novos que sao
comprados para apoiar as instituicbes nas necessidades levantadas.
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1.4.1. Antes de qualquer um dos bazares:

- levantamento e analise das necessidades das instituicdes beneficiadas pela pratica,
incentivando o interesse pelas necessidades do outro;

- campanha para doacdes junto a comunidade interna;

- envolvimento da comunidade escolar na organizagéo do evento (a¢des voluntarias);



conscientizacdo da comunidade sobre a importancia de se envolver com o bazar,
repensando habitos de consumo, valorizagdo do reuso, o desprendimento e o
incentivo ao trabalho voluntario;

recolhimento, estocagem, triagem e precificacdo das pecas doadas;

manutencao do envolvimento dos alunos durante o processo, com discussfes sobre
empatia, cidadania, responsabilidade e empreendedorismo social;

planejamento do espaco fisico do evento, escalas de trabalho, bem como de toda a
logistica operacional;

organizacdo do espaco fisico: planejamento das barracas, confecgéo de cartazes e
faixas, simulacao das vendas;

preparagdo dos caixas: alunos estudam matemética aplicada ao comércio, uso do
dinheiro (troco) e simulam a pratica em sala de aula.

Alunos participando da preparagdo dos bazares

1.4.2. Nos bazares:

administracao de escalas de tarefas;

trabalho nas barracas: recepcdo ao publico, atendimento nos diferentes setores,
organizacao constante dos itens expostos, reposi¢cédo de materiais, entre outros;
trabalho nos caixas: aplicacdo da matemética na pratica, calculos matematicos,
responsabilidade com o dinheiro e préatica do atendimento ao publico;

compra e venda dos produtos para consumo préprio (tendo no Bazar da Crianca a
particularidade dos alunos mais velhos auxiliarem os alunos mais novos), e

pratica da colaboracdo com seus pares e pessoas da comunidade.

Participacdo nos Bazares

. Depois dos bazares:

organizagdo do espaco fisico e distribuicdo das pecgas restantes;

analise dos pontos fortes do evento e do que pode ser melhorado para o proximo
ano;

balanco financeiro geral do evento e definicdo do que sera comprado para atender
as instituicdes e orcamentos;



- compra dos itens selecionados para doacao;

- organizacdo da escala de entregas (pelas criancas, pais e funcionarios) das doacdes
as instituicoes;

- preparacdo em sala de aula de quais atividades seréo feitas ou apresentadas a fim
de proporcionar a partilha no momento das entregas (alunos e comunidade);

- divulgacéo da escala de entregas;

- entrega das doacgdes nas Instituicdes;

- apresentacdo a comunidade FourC e externa dos resultados dos bazares, incluindo
a entrega de doacdes ao final do ciclo.

Comprade itens paraas doagdes Entrega de doagdes - Idosos— Escutaativa Entrega de doacdes Entrega de doagbes

1.4.4. As entidades filantrépicas de nossa cidade atendidas pela Associacéo FourC:

Como mencionado anteriormente, a Associacdo 4C é composta pela direcdo e por
um grupo de colaboradores e pais de alunos. Este grupo € responsavel por analisar,
ponderar a aprovar os pedidos feitos pelas instituicdes e definir como a comunidade escolar
irA contribuir naquele ano.

Sendo assim, em todos 0s anos, algumas instituicdes recebem as doacoes, frutos
do trabalho de cada bazar. O levantamento das necessidades, a compra e a entrega € feita
com o envolvimento dos alunos, o que estimula o desenvolvimento da visdo de mundo,
altruismo, empatia e responsabilidade social, além da troca de experiéncias (brincadeiras,
atividades e/ou apresentacdes artisticas) que acontecem no momento das doacdes.

Criancas ligando para as entidades para
levantamento das necessidades.

Como dissemos anteriormente, existem algumas particularidades de cada um dos
bazares. O “Bazar da Crianga” € todo organizado pelos proprios alunos, apoiados por
seus professores, colaboradores e pela Associacdo 4C. Entendemos este como um
importante projeto de empreendedorismo social e sustentavel. Os alunos sdo responsaveis
pela doacgdo, precificacdo, triagem do que serd comercializado ou ndo, inventario,
montagem, compra e venda, desmontagem do bazar, fechamento dos valores
arrecadados, verificagdo das necessidades das instituicoes a serem atendidas, compra das



doacbes a serem feitas e como sera partilhado la na instituicdo durante a entrega, isto €, o
gue dividiremos com eles nesse dia, podendo ser leitura, brincadeiras, jogos... Com isso,
temos a oportunidade de fortalecer, além de conceitos proprios as disciplinas de
matematica, estudos sociais, empreendedorismo e/ou linguagem a consciéncia sobre
habitos de consumo, diferenca entre querer e precisar, entre gastar por impulso e consumir
com consciéncia, satisfazendo ou lidando com o desejo de forma mais responséavel e
fortalecendo a inibicdo de resposta, habilidade executiva tdo importante.

Uma particularidade do “Bazar Limpa Casa” € que ele € aberto. Assim, as pessoas
de nossa cidade e regido também compram em nosso bazar, tendo a oportunidade de
adquirir boas pecas a um preco baixo. Os itens colocados a venda sao variados: pecas de
roupas (infantis, masculinas e femininas), utensilios domésticos, eletrodomésticos diversos,
moveis, aparelhos eletronicos, livros, midias e acessorios, todos em excelente estado de
conservagao.

2. LIDERANCA.
2.1. Equipe envolvida com a prética.

As praticas eficazes que escolhemos relatar tém um alto impacto porque envolvem
a comunidade FourC como um todo: alunos, funcionarios administrativos, direcéo,
coordenacgdes, professores e pais. As tarefas sdo distribuidas entre todos, de acordo
com seu interesse em contribuir e naquilo que se sentem confortdveis em realizar.
Interessante destacar que as atividades que os colaboradores da escola realizam nos
bazares sdo a maior parte voluntarias, estendendo-se ao escopo de suas funcdes,
ajudando, desta forma, inclusive, no processo de formacgéo, uma vez que desenvolve novas
habilidades, desafia o arriscar-se a sair de suas zonas de conforto. Assim, nos bazares,
alunos, colaboradores, professores ou pais realizam varias funcdes de acordo com seus
perfis e/ou interesses como: organizacao do evento, divulgacéo, venda, caixa, leildo entre
outras.

Anualmente, varia 0 numero de pessoas envolvidas, mas temos aproximadamente
500 pessoas envolvidas com o “Bazar Limpa Casa” independentemente de seus cargos:

Equipe Administrativa: Auxiliares, Assistentes, Analistas, Coordenadores, Gerentes e
Mantenedora.

Equipe Pedagdgica: Professores, Estagiarios, Assistentes, Coordenadores, Especialistas
em Educacéo e Dire¢do Pedagogica.

Equipe Operacional: Auxiliares de Servigos Gerais e Segurancgas.
Equipe de pais: Pais de alunos que fazem parte ou n&o da Associacéao 4C.

Equipe Discente: Alunos.



2.2. Participacéo da Alta Direcdao.

Desde a concepcédo da escola com sua caracteristica de "quebrar os muros entre
mundo e escola" e trazer oportunidades para que toda a sua comunidade desenvolva uma
consciéncia e visao global, a alta direcdo se responsabilizou em criar e gerenciar uma
associacdo de pais e colaboradores que discutiria e fomentaria possiveis acdes na
sociedade local.

Assim, é de responsabilidade da alta direcdo a coordenacéo do fluxo operacional e
da organizacao dos espacos fisicos do evento. Além disso, um dos papéis mais importantes
da alta direcdo é fomentar os valores que norteiam este projeto. Todo ciclo de reflexdo
com alunos, mobilizagdo da comunidade escolar, levantamento das instituicbes que
recebem as doacgdes, contato para saber as necessidades das instituicbes e avaliacdo para
proporcionar doacdes que promovam autonomia as instituicbes e entrega delas pelos
alunos em um momento de troca cultural visam a missao da escola de aprender sempre e
ensinar o outro.

Abaixo, fotos que ilustram conversas entre a mantenedora, que € nossa Diretora
Geral, e alunos do Ensino Médio sobre 0s nossos bazares.

3. FOCO.

3.1. Clientes - Consideramos que estas séo praticas eficazes para fortalecer, junto aos
nossos clientes, os valores de nossa escola. Temos como objetivo que pais e alunos
(nossos clientes) ampliem suas visbes de mundo e se vejam capazes de empreender
socialmente com acfes que podem parecer simples, mas que fazem diferenca para a
comunidade local.

3.2. e 3.3. Docentes/Funcionarios e Administrativo - Entendemos que estas praticas
acabam tratando toda a nossa comunidade como uma comunidade de aprendizes que
criam novos habitos de consumo e expandem seus modelos mentais.

3.4. Econdmico-Financeira - A escola investe nos bazares apoiando com a impressao de
encartes, energia e outras necessidades que surjam. Assim, a escola ndo tem ganho
financeiro com os bazares, pelo contrario, apoia a Associacdo 4C assumindo para si as
despesas dos bazares.

3.5. Académico - Nossas praticas eficazes tém seu foco principal no fortalecimento da
cultura de Corresponsabilidade, Colaboracéo e Cidadania por parte de todos os setores da



nossa comunidade escolar. Desta forma, o foco académico é, em sua maior parte,
conectado a habilidades e competéncias de cidadania, consciéncia global,
empreendedorismo, letramento financeiro e socioemocional, além do foco na linguagem,
visto que o “Bazar da Crianga” acontece em inglés.

3.6. Comunidade - O foco na comunidade é, certamente, um dos principais focos destas
praticas. Senso de pertencimento, de corresponsabilidade e de colaboracéo, tdo presentes
nos bazares, vao solidificando em nossos alunos (em particular) e em nossa comunidade
(como um todo) a visdo do que é viver em comunidade e, a0 mesmo tempo, vai se
estendendo, fazendo com que compreendamos que somos parte da solucéo, sem esperar
do poder publico solucdes para todos os problemas de nossa sociedade.

4. RESULTADOS.
4.1. Formas de avaliagéo.

a) indicar se foi feito levantamento de necessidades ou avaliacdo prévia antes da
implementacéo.

Partimos do conhecimento prévio da realidade que considerava haver um
contingente grande de instituicbes em nossa cidade que precisavam de apoio. Para a
selecdo das instituicbes a serem atendidas anualmente, passamos a utilizar alguns
protocolos de avaliagdo, conforme descritos no item b.

b) indicar e apresentar (se houverem) os instrumentos utilizados (questionarios,
pesquisas, entrevistas, etc.) e periodicidade de aplicagéo.

Anualmente, os membros da Associacdo 4C fazem um diagndéstico com todas as
instituicbes que se candidatam ou séo sugeridas como beneficiarias. Para tanto, usamos
como norteador os dados da tabela abaixo. Esses dados séo recolhidos por meio de contato
telefénico e visitas as instituicbes e nos ajudam no levantamento das necessidades e
definicdo de prioridades.
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TEVE MUDANCA/REESTRUTURACE\O DIRETORIA
RECENTE ?

RECEBE AJUDA DE TERCEIROS
(PREFEITURA, EMPRESAS, CAMPANHAS,
SOCIEDADE,ETC?)

ESTRUTURA E CONDICC)ES DE UM MODO GERAL :

Observagdes:

O QUE ESTA PRECISANDO :




Assim, a cada ano, representantes dos pais e funcionarios se organizam para
levantar como estdo as instituicdes ja atendidas, quais melhorias ja foram implementadas
e se ha novas necessidades.

4.2. Orgamento.

N&o temos indicador sobre este item, mas a escola contribui com energia elétrica,
limpeza, espaco fisico e alimentacdo dos voluntérios.

4.3. Analise financeira.

Os Projetos Bazares tém cunho pedagoégico social. Seu cunho pedagdgico apoia-se
na oportunidade de fomentar, nos alunos, agdes como empreender, gerenciar suas “lojas”,
fazer receita e aprender, na pratica, varios conceitos financeiros. Por meio deste exercicio,
desenvolvem habilidades e valores atrelados aos Projetos Bazares e a Associacao 4C, bem
como colaboram com a comunidade bauruense por meio do fortalecimento das instituicbes
filantropicas que apoiam idosos e criancas de nossa cidade. Assim, o retorno financeiro é
para a comunidade bauruense, por meio do fortalecimento das entidades assistidas.
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4.4. Indicadores académicos - indicar e apresentar (se houver) indicadores
relacionados a melhoria académica.

Ao longo destes anos, nossos alunos tém mostrado interesse em ter novas
experiéncias de apoio as suas comunidades. Temos alguns projetos que nasceram gracas
a esta “sede” de fazer a diferenga na comunidade local, nacional e internacional.

e 10 edicdes do Cents for Peace (doagédo de moedas para os “Médicos sem Fronteiras”);

e 6 edicdes do “Projeto Social” do 9° ano (pesquisam, visitam, escolhem uma instituicéo,
arrecadam fundos e realizam a¢des de acordo com as necessidades levantadas);

e 4 edigdes do “Projeto Partilha Cultural” (formandos do Ensino Médio vivenciam
experiéncias de impacto social e aprendizado com uma comunidade muito diversa a
sua - 3 edi¢bes no interior do Amazonas e 1 edi¢do na Bahia);

e Projeto “Crianca Leiturinha” das criangas de 6 a 9 anos, para arrecadar livros para
creches, e



e 4 equipes de alunos do Ensino Médio participaram do NHSMUN (National High School
Model United Nations) programa de formacao de liderangas por meio de discussdes
sobre os problemas globais em ambiente diplomatico - ONU NY. Dentre outros projetos.

4.5. Indicadores de produtividade e/ou de satisfacdo dos colaboradores — indicar e
apresentar (se houver) indicadores relacionados a gestao de pessoas.

Os depoimentos de nossos colaboradores sdo, para nés, bons indicadores de
satisfagéo e impacto:

“Né6s fazemos parte de todo o processo, desde organizar nosSsos proprios itens em
casa, trazendo doacdes para o bazar, como incentivar os alunos ao desapego, mediando
junto a eles a precificacdo no pré-bazar. Como consumidores, também nos beneficiamos,
pois adquirimos produtos de boa qualidade a precos acessiveis, porque temos um consumo
privilegiado, uma vez que podemos frequentar o pré-bazar, junto aos pais e alunos.” Ana
Clara Ranzani - professora do E. Fundamental 1.

“Sabendo que todos os anos teremos o bazar, acabei criando o habito de organizar
meu guarda-roupas frequentemente, separar 0 que ndo uso mais, que esta em bom estado
para ser reutilizado para doacédo, criando assim um grande ciclo de sustentabilidade.
Também fico muito satisfeita em poder colaborar no atendimento ao publico no dia do
evento, uma vez que podemos interagir com pessoas de nossa comunidade com as quais
n&o interagiriamos na rotina comum. E um evento muito grande, e pessoas de todos 0s
cantos da cidade nos procuram para saber como participar. E muito gratificante!” Suleima
Bighetti - professora do E. Fundamental 1.

“Percebi, ao longo dos anos, que tanto para trabalhar no bazar quanto para comprar,
€ necessario criar 0 habito de analisar meu préprio consumo, limpar meu guarda-roupas,
fazer uma triagem dos itens que tenho em casa, bem como melhorar minha gestao
financeira. Descobri que se eu me planejar financeiramente para o evento, eu adquiro pecas
de muito melhor qualidade e o valor investido é revertido em doacdes efetivamente bem
planejadas para as instituicbes cadastradas. Acabei desenvolvendo o habito de reutilizar,
consumindo menos em lojas e investindo neste sistema de empreendedorismo social.
Também gosto muito de colaborar no dia do evento, pois sabemos que os resultados destes
esforgos sao altamente gratificantes ao final de cada processo.” Karina Alves - professora
do E. Fundamental 2.

4.6. Indicadores de satisfacao de clientes.

O projeto contribui anualmente para fortalecer os lacos de comunidade nos pilares
de colaboracéo e cidadania. Também possibilita a sensacdo em todos de que séo capazes
de fazer algo na comunidade. Essa percepcao se deu pelos relatos orais de pais, alunos e
ex-alunos.

Em depoimento gravado por uma mée sobre a escola, temos mencéo ao impacto
gue o trabalho junto a Associacéo 4C e aos bazares teve em sua vida: “A escola me ajudou
também neste ponto dos trabalhos sociais. Eu sempre participei e gosto de participar. A



gente cresce muito participando dos trabalhos sociais, do bazar, da entrega de leite nos
Orfanatos e nos Hospitais. Foi muito interessante como crescimento para gente também.”
Valéria Jodas Salgado, mae de Gabriela e Arthur Jodas Salgado.

O ex-aluno Henrique Fornazari afirma que “é comum ver outras instituicoes
recolherem coisas usadas, que ndo querem mais e doarem para quem precisa, mas
mobilizar as pessoas para doarem e conseguir, por meio dessas doagles, gerar receita
para converter em coisas novas para apoiar as instituicdes que precisam; € um grande
diferencial. Isso nos ajuda a entender que € possivel nos mobilizarmos enquanto
comunidade para mudarmos as coisas”.

4.7. Indicadores de captacao de clientes.

N&o temos indicadores que demonstrem relacéo entre as praticas relatadas e este
guesito.

4.8. Resultados obtidos junto a comunidade.

Entidades assistidas anualmente pelos Bazares
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L Z!A GNP 45.030.442/0001-18 - BAURL - 8P - E-MAIL: lsrsantaluzia@hotmsail.com
OF. N® 004/2014 Baouru, 24 de Abril de 2014,
Exma. Sra.

Sara Margaret Hughes,
Diretora &eral da Escela Four¢ Bilingual Academy.

Prezada Senhora:

O Lar Escola "Santa Luzie" para Cegos, € uma entidade que tem como
cbjetivo afrovés das atividades de resbilitagio, incluir a pessoa porfadora de
deficiéncia visual na sociedade.

Mo entanto, sdio grandes os obsteules que enfrentames para manter
nosso trabalho, ne entanto, sempre encontramos pessoas dispostas a somar forgas
conosco.

O presente oficio tem por finalidode, agradecer o Escola Fourc pela
visita, e também pelos valiosas doagBes realizades, as quais vieram em boa hora, &
contribuirdo muito, na qualidade de vida & bem estar dos nossos usudrios,

Sem mais para o momenta, o nasse muite ebrigade pela atengdo dispensada,
e pedimos que Deus centinue abengoando sempre o trabalhe de vocés.

Atenciosamente,

il P B Crire =
—“——NILCE REGINA CAPASSO CANAVEST
- PRESIDENTE -
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84-72

1991
e | focebou peoito camela cooc

CARTA DE GRATIDAO
Com o titulo queremos registrar nossa gratidao.
Nos serviremos desta carta para agradecer. Mas ousameos mals que isto,
los a com esta que nos foi

demonstrada ao nos buscarem, como a outras instituigdes, para exsmplificar
solidariedade através de um momento de interacdo humana.

das nossas
solicitagdes materiais, j@ que, @ em especial, foram Mdﬂr integralmente, mas,
vamos além, los pelas pelos jogos, pelo
momentaneo convivie.

Nossas urgentes necessidades materials, um dia, ser&io supridas, Trabalhamos
com aste propésito ¢ percebemos que dia apés dia, nesta recente jornada, empresas
@ pessoas tem se somado a este esforgo, Porém nunca seremos autossuficientes nas
relagdes humanas. Ja que, todos sabemos, § condicio imposta a todas as criaturas

que seu da da do convivio sadio com outras
pessoas. Esta necessidade insuprivel nos trax como consequincia o alargamento dos
nossos nos de todo o pr gerador de uma gama de
crimes que tanto assolam e nossa dad

A U que todos ndo serd somente nos
culdados e ensinos acaddmicos, posto que, dentro desta logica, teremos ai
nossa material, mais que isso. Precisamos
atender nossa condigio humana, através do exercicio de interagdo com o outro.
Interaséio que nos dotaré da capacidade de perceber que, apesar de diferente em
géinero, classe e cor, o outro também tem suas facilidades/habilidades, suas
necessidades que nes igualam nas dores e nas alegrias, porque humanos. Aj, sim,
teremos “educar” nossos

Acreditamos no que fizeram. se
terceirizar a entrega de todos o5 <om que nos mas fizeram
mais, nos entregaram com a representagio pessoal feita por um grupo de alunos,
que souberam trazer &s criangas e que
espontaneos de alegria @ convivéncia.

E assim, nos deixar nosser gratiddo.
Agradecendo a toda diregdo e dessa Escola, a cada um dos
que sabemos it direta e para que seus

cl nos com ventura ¢, como nédo poderia

deixar ser, agradecendo aos meninos e meninas que vieram conhecer 0s meninos e
meninas do Projeto Colmeia.

Baury, Outubro de 2014,

por Celso Renato Mariusso Coscl

4.9. Indicadores de sustentabilidade.

Ao longo destes anos, temos criado uma cultura em que 0S nossos alunos ja
encaram o “Bazar da Crianga” com uma consciéncia muito conectada a valores de
reducdo do consumismo e com uma lente sustentavel. Nossos alunos conseguem perceber
gue nédo precisam acumular coisas e, desta forma, o brinquedo que néo lhes serve mais
pode ir para outra crianga, podendo ainda comprar o brinquedo que ja fez alguém feliz e
gue ndo ha nenhum problema com isso. Os indicadores que apoiam esta conclusdo séo os
dados dos ultimos Bazares da Crianca apresentados abaixo (lembrando que este bazar
restringe-se a compra e venda dentro da nossa comunidade de alunos):

Bazar da Crianca - Resultados de arrecadacdo

2010 O

“O bazar € importante porque, quando compramos, também estamos doando”, opinou o
aluno Miguel, do 4° ano.

“As criangas também desenvolveram mais consciéncia na hora das compras. A Bruna, por
exemplo, viu um brinquedo que ela ja tinha na casa dela. Nao precisava comprar mais um.
Entéo, elas estdo aprendendo a selecionar o que realmente precisam”, destacou Luana
Franciscato, 32 série do Ensino Médio.




O “Bazar Limpa Casa” também traz nUmeros importantes que mostram a consciéncia
de nossa comunidade, tanto na doacao de todos os objetos que podem ser vendidos, como
na compra como clientes do Bazar.

Arrecadacdo Bazar Limpa Casa
RS 60.000,00

RS 50.000,00

RS 40.000,00

RS 30.000,00

RS 20.000,00

RS 10.000,00 I I
< b1

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

4.10. Impacto na marca da instituicao.

Nossa escola é reconhecida na cidade e na regido como uma instituicdo que se
preocupa em fomentar acdes sociais constantemente. Exemplo disso € a quantidade de
pessoas, instituicbes e empresas que nos procuram em busca de apoios diversos ou
patrocinios a eventos, como demonstrado abaixo em fotos do nosso site de comunicacao
interna.

,'a Lilian Petinuci para Partilhas - Mural Staff ©
"@_ 11 de fevereiro de 2019 - ©

Prezados, estamos ajudando na divulgacéo e na venda dos convites do

f Carnaval de Veneza do Lions International em prol da Creche Monteiro Lobato.
Seréd dia 23/02 as 22h na Luso Brasileira. Uma mesa (4 pessoas) custa
R$240,00. Se tivermos bastante procura, podemos ver desconto &2

ma mos Segue convite em anexo para mais informacdes. Quem se interessar, pode
responder essa mensagem. Se puder nos ajudar com a divulgacdo, ficaremos

gratos.

Atenciosamente, ... Ver mais

DIA 20 Ae, Ahril 3 No Cinema do
das 08h as 12:30h - é&ﬁ?&?ﬁr

QPEIQ.["LJ Té EEisonLne ﬁ 4 ,‘,?,( P aclo %

alameda. - UJKE] o

+2TEENIDADE « FUNDAGAO UONS




6 Leilany Arruda Silva para Partilhas - Mural Staff @

3 de outubro de 2018 - @
Colaboradores, estamos animados com tantas pessoas querendo saber mais
sobre o Projeto Conectados (Sala de Aula Hospitalar) e tantos interessados em
se envolver. Segue video mostrando o dia da inauguracio da sala e um survey
monkey que nos ajudara a direcionar os esforcos de todos os que desejam
colaborar.
hitps:/ivwwv.youtube com/watch?v=JJxBHzblk8k&feature=youtu.be

Quer fazer parte? hitps://pt surveymonkey.com/r/QWJW2T7

e CRIANCAS TERAOD AULAS NO HOSPITAL ESTADUAL

YOUTUBE.COM
Hospital Estadual inaugura sala de aula para pacientes
internados

5. LICOES APRENDIDAS.

,.n Lilian Petinuci para Partilhas - Mural Staff ©
"@, 16 de abril de 2019 - @

Estamos ajudando a Creche Monteiro Lobato na venda dos convites do
Lanche Beneficente. O evento sera dia 18/4 (quinta-feira) as 19:30. Contamos
com sua colaboracdo. Obrigada

Rotary@ LANCHE BENEFICENTE

Club de Bauru - Terra Branca
Casa da Amizade

0046

Data: 18/04/2019

Horario: 19h30

Local: Chacara Santa Felicidade,
Rua Argentina, 25-25

VALE 1 PASTEL
VALE 1 REFRIGERANTE

— Avok; GRAFICA COELHO

QO vocs e outras 16 pessoas 1 comentario

A avaliacdo dos eventos e projetos € pratica constante em nossa instituicado. Temos,
ao longo destes anos, realizado melhorias que variam ano a ano e que vao modificando de
forma sutil 0 nosso evento. Exemplos de melhorias implementadas:

- iniciar antes as campanhas para envio de doacdes junto as familias;

realizacdo de vendas com a comunidade interna (pais, alunos e colaboradores) na
véspera do “bazar limpa casa” com preco dobrado, visto que a comunidade interna
pode pagar mais pelos itens;

envolvimento dos alunos de Ensino Fundamental 2 e Ensino Médio na venda de péao
com manteiga, bolos e cafés para atender as pessoas que chegam muito cedo a fila do
“Bazar Limpa Casa” e que passam muito tempo nela;

conscientizagdo das pessoas da comunidade que compram no “Bazar Limpa Casa”
sobre atitudes de cidadania e colaboragdo, enquanto estdo comprando em noOsSso
bazar;

mudanca da logistica de compra e venda para melhorar 0 processo;

apoio as instituicdes beneficentes que serdo assistidas pelas doac¢des, no entendimento
de que nossas doagdes buscam fortalecer seus trabalhos e Ihes favorecer a autonomia
e nao torna-las dependentes;

os alunos, os mais velhos em especial, passaram espontaneamente a se envolver
também indicando novas instituicdes a serem assistidas.

6. ACOES DE CONTINUIDADE.

Nossa pratica sempre visou fomentar em nossa comunidade a importancia de

expandir os olhares para a realidade além dos muros da escola/casas, para que o olhar
empatico e empreendedor pudesse fazer a diferenca na vida de outras pessoas. Sendo
assim, as metas para 0s anos seguintes sdo sempre de aumentar os nimeros de: pecas
doadas; valor final arrecadado; colaboradores voluntarios (alunos e familiares) e instituicées
assistidas.



7. ANEXOS.
7.1. Acbes de comunicacao para engajar a comunidade nos Bazares.

7.1.1. Murais da Escola:

e T

? Pré-bazar: 12/04 as 18h30

Pré-bazar: 12/04 as 18h30 -

Bazar: 13/04 as 9h

O que é o Bazar Limpa a Casa?

O Bazar & uma grande agdo social
que aconfece em um sGbado pela manha,
com a exposicdo e venda de pecas usadas,

doadas pelas familias FourC
para a comunidade.

Quem s

O que se aprende em
casa com o Bazar?

Com o dinheiro arrecadado com a venda,
os oluncs se envolvem em uma colaborative

- CIDADANIA
. LETRAMENTO GiVICO afividade de compra, doagdo ¢ entrega
D i e Conscientizacai de materiais pedidos pelos instituigses que
i + EMPREENDEDORISMO Associagao 4C escolheu para ajudar neste ano.
« LETRAMENTO
Compartilhar Desapego Boas Compras FINANCEIRO
. Desenvolve o olhar
o & Ciclo de para a comunidade
il L e o seu papel dentro dela

(Letramento Civico).

i\




7.1.2. Cartas e pecas de comunicacdo internas:

V.‘ N 1A N 1 A N I A ..va

R

A\

PRECISAMOS DA SUA AJUDA NA
ESCALA DE TRABALHO NO BAZARI

AN\ N\

¢
g
s
A
§

((((k

Venha participar desse ciclo de cidadania
que faz parte da filosofia FourC!

Lembretes
y 131 04 PRE-BAZAR 18h30 - 20h |
: 14[ OY BAZAR: 9h - 120

""""
3 § BAZAR ‘
) - SoCrianis ¢ ]
: 222 : Sw‘b“"MmMrﬁmﬁmtdmpMo! #
[} SR / [ Ele occntocerd em 26/09, dentro do periodd escolor /
y ' '} Trafa-se de Lm evento internc, exchisivo pera s akunes ']
. poles. $30 05 AluNaS Que VenJem COMPram & Participam de tods o |
‘ ' organizegd0. com o objetivo de incentiver a colaboragdo o ‘
’ ’ ’ ’ partithe e cjuder entidades que uxiliom riangas e ‘
orgeez;80 de griondades adolescentes carentes. 4
’ ‘ . ' Tode a comunicogdo ¢ feita em Inglés: os alunos edoram e ’
/ : i "N * Comunicado / aprendem muto com todo esse processal 4
/ Mool enviado aos pais. [ ’
' O COmgro 0 wnds. * ’ ‘ @; o---pm:u;:ﬂ:r "
. 2 ot
‘ ' ' ‘ > ‘ g Teavemaon camieion & Uadicunal wnds & '
S o emproendedonsma, o nos mos veihos ‘ "..’ b docas o prel do prajens sorl o 9" el ’
‘ oRQoodes om lingua eksa  auisorn 08 Mmenores ’ '
' * AUt o lorelos. * odadonia colaboregdo ¢ ’ ’+ ’
[ — espota o i 4 ekt ipeclins th coas b delheto G s Wovids
| g T X s |y
; '] 4
oy Smmem < / s Qedora siotLogas
‘ Odadaned Iroca de conbecimentos. . ’ ’
4 FourC 4 48 ! FourC
omunidade omunidade
| ﬁ"""”‘""““ -"M, " oY & A A A A A P



7.1.3. FourC News - (Jornal para comunicagdo com a comunidade FourC):

Evento arrecadou RS 37.403 mil por
meip da venda de mais de sete mil itens.
Dinheiro beneficiard 9 entidades de Baury

travts da colaboragio dos pats ¢ alunos que coo-
trbutram com a5 doagies, voluntarios que tra-
betharam para organtzar o Baxar ¢ das pesoas
Que astheram presentes para {2 suas compras,
0 VIl Bazar Limpa Casa obieve excodentes resultados.
Como nos outros anos, o events ful drddido em
Prd-Bazar ¢ Baxar. O primelro recebeu pats, alunos ¢
colaboradores FourC e fud realtzado no dia 15 de abeil,
sexta-fotra, um dia antes do Baxar abetto 20
H o Bazar, que aconleces ma manhd do stbado, dia 16
de abril e fol aberto 3 comentdade am geral Ao todo,
foram arrecadados R$ 37.403,00 por maeto da venda de
domdsticas, bt-
mwmmmlmdud\d:

mmmmm
Dedd, mowed ¢ modNNITY de eSO fam ey
S OMProdes no Sarov Stroves 0 Ao sesdiesd

Entidades
beneficiadas:

O dinhotro arrecadado no Barar serd

AGRDOS
ALBERGUE NOTURND PRIVARIO B A
ASILO PANA ENSING MEDO
COMUNIDADE TERAPELTICA
LAR BOM PASTOR ENSING NEDVO

ans
PROFIS SOCIEDADE DE
PROMOCAD S0CIAL DO FETAN
FISSURADD LABID- PALATAL
VEAVICENTING AN

do Baar ndo sera posstved! O mos.

comsertaram as roupas, Svaram ¢ lo-

25 pocas ¢ materials fossom cxpostos
para a venda da mchor forma posst-
v, A todos, 0 nosso mesto cbrigadol




Combeodo paa comumsdade pola g
3dade dos tens ofemddos ¢ pelos boms
procus, anualmente o Baar Limpa Casa &
uardado por mulls pessoas que, desde
o mico da madrugada, fem fila na porta
& Escola para serem os primetros comprar.
Este ano ndo fol diferente: mass de 300 pesso-
s cstiveram presenies ¢ a fila eve inico por
wolta das 4h & manha

Arrumar, lavar, consertar ¢ efiquetar o5 mals
de sete mil itens fol uma larefa muito Importanie,
pots faciitou o momento da compra no Baxar. Por
550, durante dgumas semanas que antocederam o
evento, corca de 100 pessoas, sondo 3 maorta pas
FourC, se empenbaram ¢ trabalharam para scparar
a doagies ¢ colocar proges, detxando tedo encaomd-
nhado para o grande da do evento.

Pré-Bazar

Aluncs, pals ¢ demats famiiares marcaram pre-
=nGa na sexta- fotra para faxer suas compras ¢ -
ar com 2 arrecadacio do Bazar Uimpa Casa

Morodores dediversas dairres de Baary ¢ o ddades

prisieess, e Agudes, Leoptts Pantista ¢ Pratinings
aguardarsm sesiesas o 8 9 o B0 B A S —

badate foade conbeds ¢ ¥ila Mamtiag, Ee
contsto e a5 estisades ¢ dom ifaressante
pois § ama sportusidade de camversar
£compartitar  #erzo tampo Se f5rma
@fereatr” Jasé Antdoko 6. lacodacd, 6* ane.

“Nencs tist ide 3 am Sider goe sefarse ¢
ochel dem Isteressante 0 focal. Ses tim vme
horta M e varies recicdvets” Migoe! Prade
Morena, do Primdrio N B.

o

Erempic oe JdosIma

Ao seguir o exemplo dos pats ¢ contribelr com
© Bazar, 0s alunis FouwrC aprendem a doar sapalos,
bolsas, bringuedos, rogpas ¢ outros fiens que ficam
esquacidos mo fundo dos armarics, reconbecendo
que oulras passoas poderdo foer bom wso destes
malerias. Ao MEsno Wmpa, 30 comprar o5 lens que
foram doados paos colegas, cles ambém entendem
que reuttlizar ¢ um ato consclende de comsuami,

do Four(pare o5 compres e Barar

“Fis 8 s Ao w0 vez o @ Escols

estrogar s dooghes pars s Lar Sasto Limia.

Gastel matts de ver o desamo Miments do

ugar Tamdém gostel mate gaando o2

£ spresent arom miskos paro ads. Fol deey

Faca sua doagdo! Tocte, et oo s i
Voot sabta que 2 FowrC seache do-

a%es 20 longo de ©odo 0 ano? Tudo 0 “Foi ovwits nteressante poder

que ¢ reashtdo ¢ armarenado para o Ba- Campartiar ¢ Contribulr GV 05 PeSsaas

zr. Nio dete de doart que rivem I Fsf emacionaste o recepode

defes conosco. Fol passivel sendiv o grstidde
dnles par nés”, Godrieds . Salgads, 3¢ an.

BT |




7.1.3. Fotos do “Bazar Limpa Casa”:
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1.7.6. Mocéao de Aplausos para a mantenedora pelo projeto da Escola e seu potencial
de impacto na comunidade

CimaraManicipal do B
amaear (7 (244 auwer

. P -50 - - -230 - 1 (14 - Fax: (14) 3235-0601 CORACAO DE
Praca D. Pedro Il, 1-50 - Centro - CEP 17015-230 - Fone: (14) 3235-0600 - Fax: (14) SAO PAULO

MOGCAO N° 88/18

A trajetoria da FourC Bilingual Academy tem relagao direta com a histéria de vida de
sua fundadora, Senhora Sara Margareth Hughes, e com a influéncia materna que recebeu nas
questdes educacionais. Sua mae, Senhora Connie Hughes, é pedagoga e foi professora e
pesquisadora dedicada a formacgao infantil, portanto o ambiente pedagoégico sempre foi algo
familiar para ela.

Sara se formou nos Estados Unidos em Administragdo e Economia com énfase em
Relagdes Internacionais e realizou na Espanha o mestrado em Administragio. Morou também na
Inglaterra, Costa Rica e Colédmbia, aprimorando sua cultura, conhecimento e experiéncia.

Quando chegou ao Brasil, atuando como diretora de estratégia percebeu que as
pessoas nao estavam preparadas para um mundo cada vez mais dindmico e globalizado. Com
isso, passou a questionar sobre o tipo de educagido que estava sendo feita no Pais. Sara
comegou, entdo, a estudar as formas de educagao no mundo, a importancia do estudo integral e
do bilinguismo. Participou de cursos em Harvard e no Center for Advanced Research on
Language Acquisition (Carla), nos Estados Unidos.

A escolha do bilinguismo foi feita pensando nas possibilidades que a aquisigdo de
uma segunda lingua permite. O inglés abre as oportunidades para uma formagao globalizada,
atenta a descoberta de novas culturas, ao respeito, a visdo mais abrangente e a possibilidade de
se comunicar e interagir com o mundo.

Mas para formar pessoas que sejam felizes, tenham impacto e deem sua
contribuicdo ao mundo, o que elas deveriam aprender? Foi entdo que Sara chegou aos pilares
da escola, os quatro Cs que dao origem ao seu nome: Cidadania, Cultura, Colaboragio e
Pensamento Critico (Critical Thinking).

Com isso, criou a FourC Bilingual Academy com uma filosofia e uma proposta de
educagao diferenciadas. O terreno para a construgdo da escola foi adquirido em 2003 e
comegou a ser transformado em escola em outubro de 2007. O ano de 2008 foi dedicado a
organizagdo e a legalizagdo da escola e, no dia 20 de novembro, inaugurava-se a FourC
Bilingual Academy. No dia dois de fevereiro de 2009 teve inicio o primeiro ano letivo, com 123
alunos e 47 profissionais. Estava concretizada e em funcionamento a escola, com uma nova
proposta de educagao, cuja missdo € “formar cidaddos interessados e aptos para aprender para
sempre e ensinar o outro”.

Sao muitas as maos responsaveis pela materializagao deste sonho. Empenho direto
inicial da equipe administrativa e posteriormente de professores, pais e funcionarios técnico-
administrativos que, ao longo de uma histéria, transformaram a forma de entender, desenvolver e
aplicar a educagao. Atualmente a escola é referéncia regional e tem cerca de 460 alunos de
Educagao Infantil, Fundamental | e Il e Ensino Médio bilingue, onde o aluno tem duas
certificagbes: uma nacional pelo Ensino Médio brasileiro e um diploma internacional pelo High
School norte-americano (University of Missouri).

Diante do exposto, oferecemos esta

MOGAO DE APLAUSO a escola FourC Bilingual Academy em
comemoragao aos 10 anos na cidade de Bauru.

Sala "Benedito Moreira Pinto", em
05 de novembro de 2018

SANDR@'BUSSOLA
VEREADOR
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/m . ABRIGO VICENTINO DE AGUDOS

(—————— Obra Unida da Sociedade de 530 Vicente de Paulo

oy amE TS

Rua Capitiio Francisco Awato, 235 = 5anta Cecilia — Agudos — 5P - CEP 17120-000

Fone: [14)32621931 - CMPI: 00.407.522,/0001-02 - Unidade de Telemarketing (14) 32611300

J

Of. AVA 15/2017 Agudos, 08 de Junho de 2017
A

Escola FOUR C

Aos Diretores, Professores, Alunos e demais Colaboradores

Assunto: Agradecimento

* Dews crfow onfos em formo de pesseas @ oolooou-05 no munde pare gue frutificassen &
fossen omparo & fur divina®,

O Abrigo Vicentino de Agudos, entidade filantropica que atende
atualmente 43 idosos de ambos o5 sexos, vem mui respeitosamente por meio
deste, agradecer a essa conceltuada ESCOLA DE ENSING FOUR C, que por mails
uma anoc esteve neste Abrigo Vicentine, realizando uma visita 205 nossos idosos e
nos fazendo também a doagdo de 01 (uma) Maquina de lavar de 16 kilos, que
serd de muita serventia para este Abrigo, gostariamos de ressaltar mais uma vez,
que o companheirismo e o apoio & de suma importancia para que possamaos,
melhor atender nossos idosas, e 530 gestos como estes gue nos fortalecem e nos
fazem acreditar em um mundo methor.

Diante de podermos contar com vossa colaboracio, aproveitamos o
ensejo para reiterarmos os mais sinceros protestos de estima e aprego.

~ Atenciosamente,

St

5.5.V.P- Abrigo Vicentino de Agudos

Mavria Elena de Offveira Nunes

Presidente

“A maneira como se &8, vale mais do gue aguilo que se d4°.
{580 Vicente de Paula)

~




7.1.7. Outras divulgacOes do Bazar:

Revista o Em [ QUER T
afenca 2020 58

Destaques Direto do [CHet Colunista +

Salde ¥

Agenda | AT NEWS

Bazar Limpa Casa tera pecas a partir
de RS 2,00 com toda arrecadacao

revertida para 15 entidades_ACAO
SOCIAL

abril 10, 2018 @ 508 w0

Revista Atencdao, 10 de abril de 2018.

Clique aqui para acessar.

SIGA-NOS NO INSTAGRAM

Bazar Limpa Casa atrai mais de 400
pessoas

Blog FourC, 15 de abril de 2019.

Clique aqui para acessar.


https://revistaatencao.com.br/bazar-limpa-casa-tera-pecas-a-partir-de-r-200-com-toda-arrecadacao-revertida-para-15-entidades_acao-social/
http://blog.escolafourc.com.br/bazar-limpa-casa-atrai-mais-de-400-pessoas/

Alunos colaboram com entidades na
entrega das doagoes

riais adquiridos com

depois selecionadas pela Assoc

[©@ Follow on Instagram

Blog FourC, 16 de maio de 2012.

Clique aqui para acessar.

AEscola Ensino Noticias Contato Biblioteca MATRICULA ALUNOS NOVOS

FourC

Bilingual Academy

Bazar da Crianca: exercendo a cidadania!

Outubro € més das criangas. Mais do que ganhar presentes, os alunos da FourC Bilingual Academy praticaram a cidadania
com o Bazar da Crianga. Cada aluno contribui com doagdes de brinquedos usados para serem vendidos no bazar e com o ...

13/11/2014 - por escolafourc

Outubro é més das criancas. Mais do que ganhar presentes, os alunos da FourC Bilingual Academy
praticaram a cidadania com o Bazar da Crianga. Cada aluno contribui com doacées de brinquedos
usados para serem vendidos no bazar e com o dinheiro arrecadado comprar o que as instituicdes —
definidas pela Associagdo 4C- solicitaram. A compra dos brinquedos ¢ feita pelos préprios alunos.
Tudo € feito em inglés! Todos se engajam muito nesta agdo de solidariedade!
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4 de outubro de 2018 - Q

Vocé conhece o nosso projeto Bazar da Crianga? 2e

Na FourC, buscamos oferecer vivéncias reais para nossos alunos. No Bazar da Crianga, exercitamos o desapego material,
valorizamos o reuso e a colaboragao cidada .

Nossos alunos desapegam de brinquedos e objetos que nao usam mais, depois disso:
\=) Separam e precificam, juntos, cada item;

\&J Organizam suas barracas;

& Vendem os objstos arrecadados;

\o E revertam a renda em objetos para entidades ds Bauru s regido!
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